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Request for: 

 
In each of the financial years from 1998-99 to 2018-19 how much has your institution 

spent on advertising and marketing of undergraduate degrees? This should exclude 

open days and publication costs if possible. 

 
If possible please break down this spending by different types of advertising and 

marketing: 

 
- 

Print 

- 

Traditional media 

- 

Social media 

- 

Search engine 

- 

Direct advertising 

 
 
 
This information will not be provided as the University considers that it is exempt from 

disclosure under s43 of the Freedom of Information Act which states that information is 

exempt information if its disclosure would be likely to prejudice the commercial interests of 

any person (including the public authority holding it). 

 
The University operates in a commercial environment, competing domestically and overseas 

with other providers of Higher Education from across the globe. Disclosure of our marketing 

expenditure could be used by competitor institutions to our disadvantage. 

 
While the University recognises that disclosure in itself is in the public interest, of a greater 

public interest is the fair and equitable operation of the competitive market within the Higher 

Education sector. 

 
 
 
 
If you are dissatisfied with the handling of your request, you have the right to ask for an 

internal review. Internal review requests should be submit ed to xxx@xxxxxxx.xx.xx.  

 
If you are not content with the outcome of the internal review, you have the right to apply 

directly to the Information Commissioner for a decision. The Information Commissioner can 

be contacted at: Information Commissioner’s Office, Wycliffe House, Water Lane, Wilmslow, 

Cheshire, SK9 5AF 
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