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UNIVERSITY OF WARWICK 
 
Summer Examinations 2015/2016 
 
Industrial Economics 2: Strategy and Planning 
 
 
Time Allowed: 1.5 hours 
 
Answer ALL FOUR questions. Answer questions 1 and 2 in one booklet and 3 and 4 in 
another booklet. 
 
Read carefully the instructions on the answer book provided and make sure that the 
particulars required are entered on each answer book. 
 
 
1.      Suppose  a  telephone  company  is  selling  both  internet  services  and  phone  services,  and 

suppose  that  internet  services  come  in  two  qualities:  high-speed  and  low-speed. 
Consumers are of two types, strong and weak, and there is an equal number of each type. 
Strong consumers are willing to pay $200 for fast internet, zero for slow internet, and $150  
for phone. Weak consumers are willing to pay $100 for either kind of internet (but they 
will buy only one of the two, of course), and $60 for phone.  

 

(a)  What will be the price of each of the three products if the monopolist decides to sell 

them separately?  (10 marks) 

 

(b) What would be the firm’s profit maximizing pricing policy if the monopolist decides 

to sell bundles of internet services and phone services?  (10 marks) 
 

(c)  Explain the intuition for the monopolist’s pricing strategy you found in part (b) above.  

(5 marks) 
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2. Consider a market with two platforms, "old" and "new", that connect between a buyer and a 

seller. Suppose that if the buyer and the seller join the same platform, the buyer's payoff is 
10 and the seller's payoff is 30. The buyer and the seller cannot interact without joining a 
platform, and if they join different platforms their payoffs are 0. The old platform cannot 
charge access prices and is not a strategic player. The new platform is a strategic player that 
can charge access prices, pB from the buyer and pS from the seller, which can be positive or 
negative. The platform cannot charge transaction fees.  

 
    In the first stage, the new platform sets the two access prices. In the second stage, the buyer 

and the seller observe the two access prices and choose simultaneously which platform to 
join.  

      

(a)  Suppose  that  the  new  platform  suffers  from  "unfavorable  beliefs"  according  to  our 

definition in class: if there is an outcome in which each side expects that the other side 
will join the old platform, the two sides join the old platform.  Solve for the  optimal 
divide-and-conquer strategy for the new platform. What are the new platform's profits?  
(6 marks) 

 

(b)  Repeat your answer to (a) when the new platform benefits from "favorable beliefs" 

such that each side expects that the other joins the new platform. (6 marks) 

 

(c)  Suppose that the new platform can invest a fixed fee, F, in a service that makes it more 

comfortable  to  the  two  sides  to  trade  within  the  new  platform.  If  the  new  platform 
invests, the payoff of each side from trading within the new platform increases by 5 
(from 10 to 15 for the buyer and from 30 to 35 for the seller). Notice that the increase 
in payoff occurs only if both sides join the new platform. If the buyer and seller join the 
old platform, they earn payoffs of 10 and 30 as before. Moreover, the buyer and seller 
earn 0 if they join different platforms. What is the highest F that the new platform is 
willing to pay to invest in services when it suffers from unfavorable beliefs? What is 
the highest F that the new platform is willing to pay to invest in services when it benefits 
from favorable beliefs? Given your answer, does a platform with favorable beliefs have 
a  higher  or  lower  incentive  to  invest  in  services  than  a  platform  with  unfavorable 
beliefs? Explain the intuition for your result.  (8 marks)  

 

(d)  Solve  section  (c)  for  the  case  where  the  investment  in  services  increases  the  seller's 

payoff  by  10  (from  30  to  40)  and  decreases  the  buyer's  payoff  by  5  (from  10  to  5).          
(5 marks) 
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3.  Consider a monopolist seller (with no production costs) and 𝑛 buyers (where n is very large). 

Each buyer wants to purchase exactly one unit of the seller’s product. The buyers’ actual 
valuation  of  the  product, 𝑣,  is  either  𝑉 > 1 or  1.  The  two  realizations  are  thought  to  be 
equally likely by the buyers (and the seller) without any additional information. Neither the 
buyers nor the seller know the buyers’ true values before any such information.     

 

(a)  What is the profit maximizing price that the seller can set for his product? What are 

the maximized profits of the firm?  (5 marks) 

 

Now,  assume  that  the  seller  can  costlessly  provide  additional  private  information  to  the 
buyers through advertising, which may alter their expected valuation of the product. Upon 
viewing the advert, the buyers receive one of the two equally likely signals, 𝑠𝑉 or 𝑠1. The 

signal provides information about the product’s true value or desirability. The accuracy of 
the signal is denoted by 0 ≤ 𝑎 ≤ 1. Remember from your lectures that the accuracy of the 
signal determines how precise is the information contained in the advert about the true value 
– a buyer’s assessment of her valuation is less precise the smaller is 𝑎 (for any given signal). 
 

Let  Pr(𝑣 = 𝑉|𝑠𝑉; 𝑎) = Pr(𝑣 = 1|𝑠1; 𝑎) = 1 + 𝑎 and Pr(𝑣 = 𝑉|𝑠

2

2

1; 𝑎) =

Pr(𝑣 = 1|𝑠𝑉; 𝑎) = 1 − 𝑎 denote how a buyer updates the probability of her true valuation 

2

2

given a particular signal she receives of accuracy 𝑎.  (For example, Pr(𝑣 = 𝑉|𝑠𝑉; 𝑎) is the 

buyer’s probability that her valuation of the product is V, given that she observed the 
signal 𝑠𝑉 and the accuracy of the signal is a).  
 
Consider the following stage game: 
 
Stage 1:  The seller chooses 𝑎. (The seller’s choice becomes publicly observable.) 
 
Stage 2:  Each buyer observes her private signal, and updates her assessment of her 
valuation 𝑣. 
 

     Stage 3:  The seller sets a single uniform price for the buyers.  
 
 

(b)  What is the maximum price that the seller can charge to a buyer who receives a signal 

𝑠1 to make her buy the product? What is the maximum price that the seller can charge 
to a buyer who receives a signal 𝑠𝑉 to make her buy the product? Call these prices 𝑝1 
and 𝑝𝑉 respectively.  (5 marks) 
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(Question 3 continued overleaf) 
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(Question 3 continued) 
 

(c)  Write  down  the  expected  demand  faced  by  the  firm.  What  can  you  say  about  the 

behaviour of prices? Write down the expected profits of the firm as a function of the 
prices (and the accuracy level). (Hint: In expectation, half the buyers receive a signal 
𝑠1 and the other half receive 𝑠𝑉.)  (5 marks) 

 

(d)  Assume that V = 5.  Get the threshold level of accuracy of the advert 𝑎̅ such that the 

firm finds it optimal to charge 𝑝𝑉 to its buyers.   (5 marks) 

 

(e)  Assume again that V = 5.  Plot the resulting expected profits as a function of 𝑎. What 

is the equilibrium value of accuracy 𝑎 that the monopolist chooses? How do the prices 
and profits compare to your answer in part (a)?  (5 marks) 

 

 
4.  Assume a market for a differentiated product with two producers: Firm 1 (the incumbent) 

and Firm 2 (the entrant).  Assume that if Firm 2 decides to enter the market, it will have to 
incur  an  entry  cost  of  F.    If  both  firms  operate  in  the  market,  they  choose  prices 
simultaneously each facing a demand qi = 3 − 2pi + pj, where qi is the quantity demanded  
from firm i, pi is the price of firm i and pj is the price of firm j.  Assume that, initially, the 
marginal costs of each firm is 0 but by signing a generous contract with its workers Firm 1 
can increase the marginal costs of both firms to 1.  Further assume that if the entrant does 
not enter, the incumbent’s profits as a monopolist will be 4 if it does not sign the contract 
and 9/4 if it does sign the contract with its workers.  

 

(a)   Assume that  F=0 (that  is,  the entrant’s  entry  costs  are 0) and  consider the following   

timing:  First, the incumbent chooses whether to sign the generous contract, then the 
entrant observes the incumbent’s decision and decides whether or not to enter; finally, 
firms  choose  prices.  Will  the  incumbent  choose  to  sign  the  contract  in  this  case?              
(7 marks) 

 

(b)  How will your answer to part (a) above change if the entrant’s entry costs are F=1.5?  

(7 marks) 

 

(c)  Suppose now that the incumbent does not know the entrant’s entry costs and it assigns 

a probability 0.5 that the entry costs are F=1.5 and a probability 0.5 that the entry costs 
are F= 0.  (Assume that the entrant knows its entry costs when it decides whether or not 
to enter).  Will the incumbent choose to sign the contract in this case?  (11 marks) 
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(End) 

 




    

  

  
